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APRESENTACAO

“Ndo had saber mais ou saber menos: hd saberes diferentes.”

Essa frase de Paulo Freire, descre-
ve bem a esséncia da Comunicagéo
Popular. Ela é feita de vérios saberes, de
vérias vivéncias, de vérias realidades, de
vérios pontos de vista. E uma comunica-
cao feita a partir dos saberes populares.

A CONTAG, ao longo dos anos, foi
construindo essa trajetéria de olhar
para a sua realidade, para a realidade
dos trabalhadores rurais agricultores
e agricultoras familiares e ver a dire-
G0 que deveria seguir para comunicar
melhor e avaliar quais estratégias que
deveriam ser tomadas para que essa
comunicacdo chegasse a base. Mas,
nao adianta s6 chegar até as pessoas
que vivem no meio rural brasileiro e

(Paulo Freire)

ter apenas o proposito de informar. A
Comunicagdo do Sistema Confederati-
vo (STTRs, FETAGs e CONTAG) preci-
sa ir para além disso: precisa formar e
transformar a vida dos povos do cam-
po, da floresta e das dguas. Precisa ter
propdsito e envolver as pessoas!

Essa cartilha tem os objetivos de
apresentar alguns conceitos, alguns di-
ferenciais e principios da Comunicag&o
Popular e Sindical em relagdo a outros
formatos de Comunicagao; também visa
apresentar experiéncias ja trabalhadas
pela CONTAG, Federagdes e Sindicatos
nesse sentido; além de ser uma inspi-
ragao para as organizagoes, estados e
municipios que ainda ndo conseguiram

avancar nessa discussdo. Que possa-
mos fazer esse caminho coletivamen-
te, com compromisso e avangar nessa
comunicagao popular e sindical, com a
identidade rural, com propdsito, afeto e
que impulsione o nosso poder de mo-
bilizag&o dos trabalhadores rurais agri-
cultores e agricultoras familiares.
Fazer Comunicagdo Sindical e Po-
pular é um ato politico e revolucionério!

Aristides Veras dos Santos

Presidente da CONTAG
Gestdo 2017-2021 / Gestado 2021-2025

_n‘



A historia da
Comunicagdo do
Movimento Sindical
de Trabalhadores
e Trabalhadoras
Rurais

’ SUMARIO

Politica de
Comunicagéo
da CONTAG

W.(ONTAG

Comunicagdo como
ferramenta de
fortalecimento do
Projeto Alternativo de
Desenvolvimento Rural
Sustentavel e Solidario
(PADRSS)

Comunicag3o como
ferramenta de
fortalecimento da
sustentabilidade
politico-financeira
do MSTTR

O que é
Comunicagdo
Popular e qual a
sua importancia?



Comunicag3do
com identidade
rural

Experiéncias

Nacionais de

Comunicag3o
Popular

Rede Nacional de
Comunicadores
e Comunicadoras
Populares

Rede de Jovens
Comunicadores
e Comunicadoras
Populares

Rede de
Comunicadoras
Populares
Feministas

Experiéncias
dos estados




A HISTORIA DA
COMUNICACAO

DO MOUVIMENTO
SINDICAL DE
TRABALHADORESE
TRABALHADORAS
RURAIS

Ln_



Confederacdo Nacional dos Tra-

balhadores Rurais Agricultores e
Agricultoras Familiares (CONTAG) co-
ordena o Sistema Confederativo com-
posto por 27 Federagdes estaduais e
aproximadamente 4 mil Sindicatos de
Trabalhadores e Trabalhadoras Rurais.
A CONTAG trabalha h& décadas a sua
comunicagdo e entende que ela é a
alma da ago sindical.

Uma das primeiras iniciativas de Co-
municacdo da CONTAG foi a criacdo do
periédico “O Trabalhador Rural”, em 1969.
Ao longo da sua trajetoria, recebeu vérias
denominagdes: como jornal e boletim,
por exemplo. Foi um dos principais ins-
trumentos de motivacdo, mobilizacdo e
consolidacdo de uma politica sindical na-
cional. E os principais temas abordados
eram os relacionados ao Sindicalismo,

lutas do Movimento Sindical de Trabalha-
dores e Trabalhadoras Rurais (MSTTR),
nocdes de Planejamento, Administragao
Sindical, como fazer reunides, elabora-
G&o de projetos, o papel dos dirigentes,
entre outros. Ou seja, além de informar,
a comunicagao contribuia também com a
formagao das pessoas.

A CONTAG sempre teve a conscién-
cia de ter, no seu quadro de funcionérios
ou de parceiros, profissionais especiali-
zados em comunicagao, melhorando as
relagbes da organizacdo com a midia e
também na formacgao de liderangas em
técnicas de comunicagéo.

Nessas primeiras décadas de fun-
dacado da CONTAG também foi elabo-
rado um manual de utilizagdo do logo
da CONTAG. Essa marca também pas-
sou por mudangas e esse trabalho de

aperfeicoamento da identidade visual
da Confederacdo continua até os dias
de hoje.

E o radio n&o ficaria de fora das pri-
meiras iniciativas em comunicacdo da
CONTAG. Primeiro houve um investi-
mento nos spots radiofénicos sobre sau-
de preventiva, erradicagdo do trabalho
infantil, sustentabilidade, entre outros.

Essa experiéncia e a reafirmagao do
radio como um dos principais veiculos
de comunicagdo de alcance junto aos
trabalhadores e trabalhadoras rurais
levou a criacdo do programa A Voz da
CONTAG, que foi ao ar pela primeira vez
em 19 de Maio de 1993, no Dia do Tra-
balhador e da Trabalhadora, a partir de
uma importante parceria com a Oboré.

Muitas liderancas receberam ca-
pacitagdo para o trabalho com réadio e
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ANO IV | NUMERO 41 | NOVEMBRO 2007

Jornal da

= CONTAG

CONFEDERAGAO NACIONAL DOS TRABALHADORES NA AGRICULTURA [CONTAG)

LUTA DO MSTTR GARANTE
DIREITOS PREVIDENCISHIOS

A intervengio politica do movimento

sindical dos trabalhadores e trabalhadoras

rurais (MSTTR) no Férum da Previdéncia

Social mantém conquistas dos segurados

especiais do campo.
Pég.5

Entrevista

Gerardo Iglesias, presidente da
reconhece centrais sindicais e apresenta propostas para Uita, faz balango da campanha
mantém contribuicao sindical. valorizar a agricultura familiar de combate a violéncia no campo
Pég. 4 Pag. 6 Pég. 8

Crise do leite
MSTTR denuncia fraudes e

Financiamento
Senado aprova projeto que
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receberam gravadores para ajudarem na consolidagcdo deste
importante programa. A Voz da CONTAG é considerada a mais
duradoura experiéncia de radio no movimento sindical brasi-
leiro, e uma das mais importantes neste meio. Além de divul-
gar o0 programa nos seus principais veiculos de comunicagao,
como o portal de noticias e as redes sociais, agora o progra-
ma também esta nas principais plataformas de podcasts. A
Voz da CONTAG também é retransmitida em diversas radios
comerciais e comunitérias pelo pafs.

Depois do programa A Voz da CONTAG, varias Federagoes
e Sindicatos filiados também criaram e mantém até hoje os
seus programas de radio, ampliando a voz dos trabalhadores
e trabalhadoras rurais Brasil afora.

A Voz da CONTAG ja foi vencedora de dois prémios impor-
tantes por conta das suas pautas relevantes: o Prémio Vladi-
mir Herzog de Anistia e Direitos Humanos e o Prémio Ayrton
Senna de Jornalismo.

Voltando ao jornal impresso, “O Trabalhador Rural” passou
por uma mudanga e tornou-se o “Jornal da CONTAG", com
formato diferente e nova proposta. Anos depois, ficou menor,



em formato de revista. Com a necessidade de reduzir gastos
com os Correios para envio do jornal em todo o Pals e que as
noticias chegassem mais rapidamente a base, finalizou a era
do jornal impresso e adotou-se a estratégia do boletim on-line,
o0 “Comunica CONTAG", com envio semanal por e-mail, pelos
grupos e lista de transmiss&o e também acessivel no Portal.
Depois de alguns anos, com as avaliagdes periddicas so-
bre as estratégias e meios de comunicacdo que davam mais
resultado e precisavam ser priorizados, optou-se por acabar
com o boletim on-line e investir mais nas redes sociais, es-
pecialmente o Instagram, o Facebook e, mais recentemente, o
TikTok. No periodo da pandemia houve uma grande quantidade
de Lives. E o programa de radio A Voz da CONTAG passou por
uma grande reformulagao, assim como o Portal da CONTAG.
Também é importante destacar que a Comunicagao e os
meios trabalhados pela CONTAG s&o importantes instrumen-
tos de registro da histéria da Confederacao e do MSTTR, ou
seja, Comunicagao é Memodria! Precisamos zelar pelos regis-

tros audiovisuais, impressos, documentos, entre outros. Os
registros atuais sdo a nossa histéria amanha.
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Depois de todo esse resgate sobre o
processo da comunicagdo dentro da
CONTAG, os meios trabalhados e as transforma-
¢Bes ocorridas ao longo dessas seis décadas, é
importante falar de Politica de Comunicagao.

Mas, afinal, o que é uma Politica de
Comunicag3do?

A Politica de Comunicacdo da CONTAG,
por exemplo, estabelece principios, diretrizes
e responsabilidades no &mbito de abrangéncia
da comunicacdo e busca a construcdo de uma
comunicagao sindical, popular, democratica e
participativa no movimento sindical, contribuin-
do para seus objetivos estratégicos expressos
no Projeto Alternativo de Desenvolvimento Rural
Sustentével e Solidério, o PADRSS, em especial
para o fortalecimento da estrutura e ag&o sindical.

POLITICA DE COMUNICACAO DA CONTAG

E, ao longo de vérias décadas de atuacao
da CONTAG, a sua politica de comunicagao
passou por atualizagdes.

E por que uma politica de comunicag&o pre-
cisa ser atualizada?

A conjuntura de um pais muda ao longo dos
anos, seja por mudanga de governo, mudanga
de Diretoria na entidade sindical, por avancos
tecnoldgicos, por prioridades da sua base re-
presentada, entao, as diretrizes da comunica-
G&o precisam ser ajustadas de acordo com o
contexto em que vivemos. E na CONTAG n&o
seria diferente. O que mudou foi a forma de
atualizé-la. Nos ultimos anos, essas atualiza-
¢Bes estdo sendo feitas de forma coletiva, es-
cutando os estados e comunicadores e comu-
nicadoras que atuam no movimento sindical.

Lm_



4 ) Foi a partir dessa escuta e da experiéncia da Escola

POLITICA NACIONAL DE Nacional de Formagao da CONTAG (ENFOC), com a Rede
COMUNICACAO DA CONTAG de Educadores e Educadoras Populares, que foi definida, por

meio da Politica de Comunicacao da CONTAG, a criacdo da

Janeiro/2021

Rede de Comunicadores e Comunicadoras Populares.
E reafirmou o seu caréater popular, de unidade, engajamen-
to, mobilizacao, articulagdo e conscientizacdo e, a0 mesmo

tempo, vem buscando o seu dinamismo de reagao frente a

co NTAG \ atual conjuntura e aos desafios postos para a organizagao.

E qual o objetivo de uma Rede de Comunicadores e

Comunicadoras Populares? Entre varios objetivos, destacamos:

e Colaborar na implementagdo da Politica de
Comunicagao da CONTAG;

* Mobilizar e dialogar com a base, na produgéo e

divulgacdo das noticias e agbes do Movimento
Sindical, entre outros;

*  Garantir as especificidades das regides, estados e mu-
nicipios na comunicag&o do movimento sindical, ou seja,

que as pessoas se vejam nos materiais produzidos.
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Além de trabalhar os diversos meios de comunicagao
que estdo disponiveis hoje, a Comunicagdo da CONTAG
também investe em formacao de comunicadores e comu-
nicadoras populares, seja para aprimorar as técnicas de
redes sociais, producado de videos, podcasts, fotografia e de

“FAZER COMUNICAGAO  oraisria, por exemplo. |
S|ND'CAL E POPULAR E visando se integrar a uma pauta mais abrangente da

comunicagao, a CONTAG também passou a integrar o Férum

’ ’
EUM ATO Po"r'r,co E Nacional pela Democratizagdo da Comunicacdo (FNDC), o
REVOLUCIONARIO!? Centro de Estudos da Midia Alternativa “Bardo de ltararé” a

res . ~  Coalizao de Direitos na Rede. De fato, a comunicagéo deixa
Politica de Comunicacao _ N _ o
da CONTAG de ser um meio para ser uma politica, um eixo estratégico e
importante nessa missao de mobilizar os trabalhadores ru-
rais agricultores e agricultoras familiares.
E essa trajetdria feita sobre a Comunicacdo da CONTAG
€ bem parecida com a histéria de varias Federacdes e
Sindicatos que também investem na comunicagao ao longo
dos anos, assim como de vérias organizagdes parceiras do

campo, da floresta e das &guas.
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o Projeto Alternativo de Desenvolvimento Rural Sustentével e So-
lidario (PADRSS) é o projeto politico construido pela CONTAG,

COM UNICACAO cono Federacdes e Sindicatos que tem, desde a sua origem, como um dos

seus eixos centrais a luta por melhoria das condi¢des de vida das

FEHHAM E"TA D E populagdes do campo, da floresta e das aguas.
E importante destacar que as nossas lutas histéricas tém buscado a

FOHTA LECIM E"To valorizag&o do espago rural como um local privilegiado de transforma-
Do pHOJ ETo ¢&o e implementagdo de politicas de inclusdo social com profundas re-

percussdes sobre o conjunto da sociedade brasileira. Foi com esse espi-

A I..TE n" ATI“ o D E rito que a CONTAG, ao longo de sua histéria, empunhou as bandeiras da

luta pela reforma agréria, por uma politica diferenciada para a agricultura

D Es E N U o I..U I M E NTO familiar e pelos direitos dos assalariados e assalariadas rurais.

Foi com essa visdo e com esse desejo que os delegados e delegadas

-
nunAl‘ SUSTENTAUEI‘ do 69 Congresso Nacional de Trabalhadores e Trabalhadoras Rurais,
E SOI-IIDEHIO realizado em 1995, iniciaram o debate e afirmaram a necessidade de

formular um Projeto Alternativo de Desenvolvimento Rural Sustentavel

IPADHSSJ e Solidario (PADRSS). Ja o 79 Congresso Nacional de Trabalhadores
e Trabalhadoras Rurais, realizado em 1998, aprovou os pontos centrais
que deveriam nortear a construgéo e implementagao do PADRSS.

_n‘



O movimento sindical entende que o desenvolvimento
brasileiro deve incluir crescimento econdmico, justica, par-
ticipagdo social e preservacdo ambiental. Este desenvolvi-
mento deve privilegiar o ser humano na sua integralidade,
possibilitando a construgdo da cidadania. Neste caso, as
questdes econdmicas tém que estar articuladas as questdes
sociais, culturais, politicas, ambientais e as relacdes sociais
de género, geracdo, raca e etnia.

Um dos esforgos do movimento sindical do campo em
construir um projeto de desenvolvimento é a esperanca de
uma vida melhor para os sujeitos que vivem no meio rural.
Portanto, é fundamental criar politicas publicas e programas
voltados para a distribuigao de renda. O MSTTR também enten-
de que n&o h& desenvolvimento no meio rural sem educacao,
saude, garantias previdenciarias, salarios dignos, erradicagao
do trabalho infantil e escravo, respeito a autodeterminagéo dos
povos indigenas e preservagao do meio ambiente.

E como a comunicagao se encaixa como uma ferramenta
de fortalecimento do Projeto Alternativo de Desenvolvimento
Rural Sustentavel e Solidario? A comunicac&o é estratégica na

‘ﬂ_



disputa de narrativas, na defesa das nossas bandeiras de luta, na reafir-
magao politica da luta do movimento sindical. Entao, precisamos produzir
materiais, falar nos programas de TV e nas radios, formular os nossos
discursos, dialogar com a sociedade, ou seja, estar nos mais diversos
espagos para defender o nosso projeto de sociedade.

A comunicagao é fundamental para pautar os grandes temas, as “TEMOS UMA H'STéR'A

grandes bandeiras do nosso projeto politico. As nossas pautas pre-

~
cisam ter como foco a discussdo do bem-estar e a valorizacdo dos e CONTAR QUE NAO
sujeitos do campo, da floresta e das dguas. Reafirmar a realizacado da £ APENAS CONTRA
reforma agréaria de forma ampla, massiva, de qualidade e participativa; 4
ALGUMA COISA, MAS E

reafirmar a agricultura familiar como a base estruturadora do desen-
volvimento rural sustentéavel e solidario; o fortalecimento das politicas POR ALG’UMA COISA-"
publicas; pautar a preservagdo e conservagao ambiental. Além disso, Barack Obama
afirmar a soberania alimentar como o direito e o dever dos povos e das
nagdes e também defender a soberania territorial; reconhecer o espago
rural em sua diversidade ambiental, cultural, politica e econdmica, entre
outros pontos fundamentais do PADRSS.
Ou seja, a nossa comunicagao precisa ter propdsito. Ela precisa
dar visibilidade as nossas propostas, ao nosso projeto e demarcar a
posicao dos trabalhadores rurais agricultores e agricultoras familiares.

_n‘



rimeiramente, é fundamental destacar que o de-
bate sobre a Sustentabilidade Politico-Financeira

COMUNICAcﬁo coMo vem tomando corpo ao longo dos Ultimos anos, em

especial com os ataques que o movimento sindical

FEHHAMENTA DE sofreu depois do impeachment da presidenta Dilma

Rousseff, com os dois governos do periodo de 2016

Fo HTA h ECI M E NTO D A a 2022. Com o fim da obrigatoriedade da contribuicao
s u STE NTA BI I‘I D A D E sindical e com a necessidade de ndo ficar dependente

do Convénio INSS/CONTAG, a CONTAG, Federagoes e

po I‘iTI co- FI N A N c E I n A Sindicatos, promoveram muitos debates sobre o tema

e foram definindo estratégias para superar esses de-
D o MSTTH safios e dificuldades.

J& tinhamos um debate acumulado sobre o Plano
Sustentar, com definigdes e estratégias politicas para
consolidar a sustentabilidade politico-financeira do
movimento sindical. O Plano Sustentar esta estrutu-
rado em trés eixos articulados entre si: a Gestao Ad-
ministrativa e Financeira, Formac&o e Comunicacao.

E importante destacar o papel de cada eixo e
como estes se articulam. As agdes estratégicas para

Lm_






a Gestdo Administrativa e Financeira contribuirdo para
uma gestdo democrética, transparente e participativa
fortalecendo as estratégias de arrecadacao; a Formagao
e seus Processos Formativos possibilitardo qualificar a
acdo politico-sindical, potencializando a construgdo de
alternativas de enfrentamento e transformacgao social; e
a Comunicagado promovera o didlogo e potencializara a
mobilizagdo entre a base e as entidades. A articulacado
destes trés eixos reforga e potencializa as agdes estra-
tégicas definidas para cada um deles, permitindo, assim,
a implementacao e desenvolvimento do Plano Sustentar.

A prestacdo de servicos e convénios para a ca-
tegoria foi um dos pontos mais convergentes dessa
construgado, bem como a realizagdo de uma Campanha
Nacional de Sindicalizagdo permanente, que demos o
nome de “Sindicato de Portas Abertas”, focando es-
pecialmente no trabalho de base, na consolidagdo da
sustentabilidade politico-financeira, na regularizacao
das entidades sindicais, na sindicalizacdo de mulheres
e jovens, no fortalecimento da nossa Politica de Comu-

nicacdo, na criacdo de novas formas de arrecadacao,
entre outras estratégias.

E trazendo mais para a comunicagao, temos busca-
do fortalecer a nossa politica, elaborar materiais sobre as
nossas lutas, conquistas, sobre os direitos dos associados
e associadas, dar visibilidade ao papel do movimento sin-
dical, melhorar o nosso marketing e as nossas estratégias.

No entanto, fazer comunicagdo sozinho é muito difi-
cil e, sem dinheiro, fica ainda pior. Entao, é urgente con-
solidarmos a estratégia de atuacdo em rede, fortalecer a
nossa Rede Nacional de Comunicadores e Comunicadoras
Populares. Além disso, precisamos ter o nosso Sindicato
na base, investindo em trabalho nas comunidades rurais,
dialogando e estreitando a relagdo com os trabalhadores
rurais agricultores e agricultoras familiares para reforgar
0 nosso papel de representagao dos sujeitos no campo, na
floresta e nas dguas. A nossa comunicagao precisa chegar
até a base. E ndo pode ser qualquer comunicagao. Precisa
ser uma comunicagao popular, com a identidade rural, com
propdsito, com afeto e mobilizadora da nossa categoria.
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0 OUE E COMUNICACAO POPULAR
E QUAL A SUA IMPORTANCIA?

Antes de destacar a importancia da Co-
municagdo Popular para a formagao
de sujeitos coletivos e mobilizadora da ca-
tegoria, precisamos reafirmar que a comu-
nicacdo é um direito humano fundamental
garantido pela Constituicao Federal e indis-
penséavel para o desenvolvimento sustenta-
vel, justo e equitativo do Pals, sendo um dos
elementos centrais para a consolidagcdo do
nosso projeto politico, o Projeto Alternativo
de Desenvolvimento Rural Sustentavel e So-
lidario. Mesmo sendo um direito fundamen-
tal, ele ndo é assegurado para todas as pes-
soas. O maior nimero de excluidos esté no
meio rural. Segundo o Censo Agropecuério

de 2017, cerca de 70% das propriedades
rurais ndo tém acesso a internet.

Mas, voltando a falar da importancia da
comunicacao, ela é uma ferramenta estra-
tégica para divulgar e fortalecer os interes-
ses da categoria, bem como fazer a disputa
de narrativas, de ideias, de pensamentos e
intengdes politicas, envolvendo abordagens
econdmicas e sociais.

Adentrando ao tema da comunicag&o
popular, podemos dizer que é um instru-
mento critico para estimular a nossa ima-
ginagdo politica e a mobilizagéo coletiva de
forgas progressistas, pois transformar a co-
municag&o é uma demanda urgente.
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“TODA
COMUNICACAO
DEVE LEVAR A
MUDANCA”

ARISTOTELES,
FILOSOFO GREGO

Lm_

Nos Ultimos dez anos, o cresci-
mento de candidatos e candidatas de
extrema direita e, inclusive, fascistas,
ou seja, de praticas antidemocraticas,
autoritarias e negacionistas, ficou evi-
dente e transformou o cenério politico
em diversos paises, entre eles, o Brasil.
Nesse cenério, narrativas Unicas, mui-
tas delas baseadas em noticias falsas,
as chamadas fake news, se estabele-
cem como verdades. Vozes sdo silen-
ciadas ou ignoradas, a classe trabalha-
dora esta sendo impedida de manifestar
0s seus interesses na esfera publica. A
comunicag&o popular, nesse contexto,
ganha um lugar de destaque no deba-
te sobre a construcdo de uma socie-
dade democrética que compreenda o
direito & comunicacdo como dimensao
dos direitos humanos, que permita a li-

berdade de expresséo de multiplas vo-
zes, assim como de mdltiplas leituras
da realidade.

Toda sociedade se constréi no es-
paco da comunicagado e, nesse espa-
¢o, 0 poder se constroi e atua sobre
o corpo social. A elite, para manter o
seu poder, sempre se privilegiou com
a utilizagdo dos meios de comunicacao
e o controle do Estado para legitimar
0 processo de dominag&o e margina-
lizagdo de setores da sociedade ao
longo da histéria. A midia tradicional
brasileira se estabeleceu a partir de
elites da comunicag&o controladas por
familias. Esse dominio de poucas fa-
milias sobre os meios de comunicagéo
no Brasil é histérico. O alto indice de
concentragdo midiatica faz com que a
diversidade de ideias e opinides seja






pequena, o que reforca o poder de poucos grupos dis-
seminarem suas visdes de mundo, se estabelecendo ai
uma disputa ideolégica.

Nos Ultimos anos também temos enfrentado os
efeitos da guerra midiatica/ideolégica, principalmente
com o combate a desinformacdo, dentre elas as noti-
cias falsas, que tém gerado retrocessos, a exemplo da
aprovacgao de reformas, eleicdo de projetos ultraliberais,
do teto de gastos, risco & soberania nacional, aumento
da fome, da pobreza, do desemprego, comprometeu o
enfrentamento a pandemia de Covid-19, desvalorizagao
do salério minimo, privatizagdes, entre outras medidas
que estamos na luta para reverter.

Pensando nesse cenario, a comunicagao sindical e
popular, além de informar, deve contribuir para a for-
magao politica dos sujeitos que constituem a base do
Movimento Sindical de Trabalhadores e Trabalhadoras
Rurais (MSTTR). Bem como, tem o papel contribuir
com essa concepgao gque se coloca na perspectiva da
educacgdo popular, em gue os sujeitos da acdo educa-
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tiva sdo incentivados a pensar a transformagéo da
sua realidade. E importante para o movimento for-
mar seus proprios comunicadores e comunicadoras
para efetivar essa concepgéo de comunicagdo, ado-
tando essa pratica educativa com énfase no proces-
so de reflex&o.

Além de pensar nesse cenario politico e de dis-
puta de narrativas, temos outro desafio que é a luta
pela democratizagdo da comunicag&o. No meio rural
brasileiro, ainda ndo foi universalizado o acesso a
internet e muito menos internet de qualidade. A co-
municag&o popular também precisa fortalecer essa
luta pela democratizagdo da comunicagdo como
forma de evitar o monopolio nas concessdes publi-
cas de TV, rédio, telefonia e internet, que permite a
utilizagdo de novos instrumentos de comunicagao, a
exemplo das plataformas digitais. Embora os meios
de comunicag&o sejam utilizados para contestacao
da narrativa hegemonica, essa disputa de narrativas
nao se da de forma igualitaria, pois a concentragéo

da propriedade e o monopélio das concessdes publicas se colo-
cam como primeiro obstéaculo & projecao de outras vozes pelos
meios de comunicagdo. Dai porque a comunicagao popular se tor-
na t&o mais necesséria, principalmente pela sua capacidade de
visibilizar uma multiplicidade de vozes silenciadas, expressa em
narrativas proprias.

A comunicagdo popular também é fundamental para que a
nossa voz, as narrativas da agricultura familiar ecoem em todos
0s cantos; para que a nossa base, composta pelos trabalhadores
rurais agricultores e agricultoras familiares, receba as nossas no-
ticias, principalmente sobre a atuagdo da CONTAG, Federagdes e
Sindicatos filiados na sua representagao. Precisamos compreender
gue a comunicacdo é uma ferramenta fundamental na mobilizagao
e fortalecimento da nossa luta.

E é nesse sentido que a CONTAG tem buscado fortalecer a sua
politica de comunicagao, reafirmando o seu carater popular, de uni-
dade, engajamento, mobilizag&o, articulagao e conscientizagao e, ao
mesmo tempo, renovando o seu dinamismo de reagao frente a atual
conjuntura e aos desafios postos para a nossa Confederagao. Fazer
Comunicagao Sindical e Popular é um ato politico e revoluciondrio!
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I
COMUNICACAO COM IDENTIDADE RURAL




Talvez vocés ja tenham experiéncia de trabalhar com co-
municagao, de produzir conteldo, de fazer uma comu-
nicacdo com afeto, uma comunicacdo nao violenta, mas, a
sua comunicacao tem a identidade do rural?

Antes de entrarmos no detalhamento da identidade rural,
vamos falar porque precisamos ter esse cuidado de colocar
a identidade de alguns publicos ao produzir um conteldo
impresso e audiovisual, por exemplo.

Imagine usar uma linguagem juridica, imagens de ho-
mens de terno para dialogar com trabalhadores e trabalha-
doras rurais, e vice-versa.

Imagine usar uma linguagem e imagens religiosas para
dialogar com pessoas com crengas divergentes ou até mes-
mo sem ter uma crenca religiosa.

Podemos também dar outro exemplo: usar linguagem
machista e imagens sé de homens em materiais voltados
a mulheres.

Imaginou? Pois &, mesmo com a necessidade de furarmos
bolhas, de dialogarmos com outros publicos, precisamos ter
esses cuidados ao plangjar a nossa comunicagdo. Qual é o

nosso publico, qual 0 nosso objetivo com esses materiais que
serao produzidos? Essas e outros perguntas devem ser feitas
ao planejar uma campanha ou apenas um video para as redes
sociais. Até um discurso num evento precisa ser voltado ao
publico que esté participando.

O primeiro elemento desta identidade é a linguagem.
Precisamos ter uma linguagem simples, de facil entendi-
mento, sem usar palavras dificeis. A comunicagdo precisa
ser clara e objetiva. Se for produzir texto, ndo se alongue.
Prefira textos curtos e use mais imagens. Vamos evitar gi-
rias e palavras estrangeiras.

Uma coisa muito importante é adotar algumas expressdes
tipicas do pessoal do campo. E isso pode variar para cada
estado ou regido. Na CONTAG, devemos ter essa visdo macro
da comunicagao, olhando para o pais. Mas, quem faz a co-
municacdo da sua Federac&o, do seu Sindicato ou tem uma
atuagao mais forte na sua comunidade, pode trazer para a sua
identidade expressdes que gerem conexdo com o seu publico.

Por exemplo: se for gravar um video sobre o cultivo da
mandioca, nacionalmente, esse termo [mandioca) é o mais
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“FELIZ AQUELE
QUE APRENDE
O QUEENSINAE
TRANSFERE O
QUE SABL.”

CORA CORALINA
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usado, mas tem lugar que as pessoas co-
nhecem mais por aipim ou por macaxeira.
E esse exemplo serve para vérias questdes,
pode ser para um tipo de alimento, um tipo
de danga, de musica, o jeito de executar um
servigo, como panhar ou colher café, cha-
mar a mogada, a gurizada, e outras expres-
sdes que marcam uma identidade. Quanto
mais o seu publico se conectar e entender
a sua linguagem, melhor. Vocé j& prende a
atencao, gera conexdo e a sua mensagem
serd melhor compreendida.

Outra questdo importante ao planejar a
sua comunicagdo é ter nogao sobre quais
s&0 0s meios de comunicagdo mais utiliza-
dos pelo seu publico? Se possivel, faga um
mapeamento. Se vocé quer dialogar com
uma comunidade que ndo tenha sinal de in-
ternet, as redes sociais n&o vao surtir o efei-
to esperado. Faga uso do rédio e/ou de ma-

teriais impressos, por exemplo. Infelizmente,
ainda temos um grande ndmero de familias
no meio rural sem acesso a internet.

Se for um publico de jovens e adoles-
centes, se aproprie das redes sociais, com
videos curtos, bem criativos. Para um pu-
blico mais maduro, invista no radio. E claro,
depende muito de regido para regido e se o
seu publico tem acesso a esses meios. Faga
essa pesquisa. E lembre-se, ndo é uma re-
ceita de bolo. E preciso pesquisar e adotar
a estratégia de tentativa, erro e acerto para
ver o que mais funciona no seu caso.

Depois de descobrir os principais meios
que atingem mais o seu publico, leve em
consideracdo a sua rotina de trabalho e de
vida, que sdo bem diferentes entre o campo
e a cidade. Essas estatisticas na internet de
melhor dia e horario para postar pode nao
refletir na realidade dos trabalhadores e tra-



balhadoras rurais. Normalmente, escutam radio na lida da roga
e acessam as redes sociais bem cedinho, no horério do almogo
e ao final da tarde, mas depende muito das atividades desenvol-
vidas, se tem acesso a internet no campo, por exemplo. Entéo,
precisa testar os diversos dias e horarios ao longo da semana
para ver as métricas de engajamento. A partir das métricas vocé
também vai perceber o tipo de conteldo que mais vai agradar.

Na comunicagao para os trabalhadores e trabalhadoras
rurais também devemos levar em considerac&o as diferen-
cas culturais. Essas diferengas ndo mudam apenas de esta-
do, de regido, mas também da cultura rural e urbana. Tem
muita tradi¢do que é desconhecida das pessoas da cidade e
s&o muito valorizadas por quem é do campo. Use isso, vai
agregar valor ao seu conteldo, traz o afeto, o sentimento de
pertencimento e cria uma identidade.

Também precisamos valorizar os nossos simbolos. Pode
ser a bandeira do Sindicato, da Federacdo e da CONTAG, o
boné, a enxada, as sementes, os alimentos, alguma vestimen-
ta, algumas cores, enfim, 0 que expressa 0 Nosso sentimento,
anossa luta, a nossa realidade. Na CONTAG, por exemplo, cos-

tumamos trabalhar com cores da nossa paleta do logo, mas a
juventude rural tem outra paleta, com mais cores, que usamos
muito no Festival Nacional da Juventude Rural, no Programa
Jovem Saber e nos cursos Inovar. As mulheres trabalhadoras
rurais usam muito o lilds e o roxo, bem como as margaridas e
0 simbolo também de Margarida Alves. Tudo isso faz parte da
identidade, transmite valores e ideias.

Uma das coisas que dialogamos muito na Rede Nacional
de Comunicadores e Comunicadoras Populares € garantir
essas especificidades regionais do jeito de fazer a comuni-
cacao local. Por exemplo: a CONTAG produz um video sobre
um determinado assunto. Se ao olhar aquele video vocé per-
ceber que aquela linguagem nao esta muito clara para a sua
comunidade e/ou seu municipio, grave um novo video trans-
mitindo a mesma mensagem da forma que entender ser me-
lhor para o seu publico. O que importa é ndo deixar de comu-
nicar. Comunicagao é conexao e a comunicagdo popular tem
isso na sua esséncia. E uma comunicacao horizontal, ndo é
uma via de m3o Unica. Ela vai e volta de forma democrética,
emancipadora, valorizando as identidades e diversidade.
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EXPERIENCIAS
NACIONAIS DE
COMUNICACAO

POPULAR




REDE NACIONAL DE COMUNICADORES
E COMUNICADORAS POPULARES

Politica Nacional de Comunicacdo da CONTAG tem
Acomo perspectiva a comunicagdo sindical e popular,
e é definida pelo seu caréter informativo, formativo, de or-
ganizagao e de mobilizagdo dos trabalhadores rurais agri-
cultores e agricultoras familiares em favor de suas pautas
e/ou reivindicacoes.

Além disso, o documento traz algumas diretrizes, en-
tre elas estd a importancia de a Comunicagdo da CONTAG
contribuir na formagao de sujeitos comprometidos com sua
realidade, tendo em vista a construcao de sua cidadania; re-
forcar e ampliar a atuagdo Rede Nacional de Comunicadores
e Comunicadoras Populares do MSTTR, envolvendo a base
sindical e reconhecendo os sujeitos da base como participes
ativos no processo de construgdo da comunicagdo, tornan-
do-se divulgadores, porta-vozes e criticos/as de sua propria

producao; e fortalecer, aprimorar e ampliar os canais de co-
municagdo interna da CONTAG, assim como impulsionar for-
mas alternativas de comunicagao j& em curso nos espagos
sindicais para favorecer o debate, possibilitar uma comuni-
cacao interna dindmica e critica.

Diante desse desafio, vamos apresentar a experiéncia da
realizagdo das Oficinas Nacionais de Comunicagdo Popular
e Tecnologias da Informacéo, atividades presenciais, que in-
tegram a estratégia de avaliagdo, planejamento, formagao
e capacitagdo do processo iniciado em 2018 de discussao
sobre as tecnologias da informagéo e comunicacao e atua-
cdo em redes envolvendo dirigentes, assessores/as de co-
municagdo, comunicadores/as e educadores/as populares, e
que também contaram com o apoio do Servigo Nacional de
Aprendizagem Rural (Senar).
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Na época, o processo contou com uma atividade na-
cional e cinco regionais, realizadas de junho de 2018 a
fevereiro de 2019. Em 2023, realizamos também com o
apoio do Senar dois Encontros Nacionais de Avaliagdo do
Processo de Multiplicagéo Criativa em Comunicagao Popular
e Tecnologias da Informagao - atividades virtuais, por meio
da Plataforma Zoom, e uma Oficina Nacional presencial, no
més de dezembro.

Agora, no atual projeto, em 2024, fortalecemos esse
processo e realizamos mais uma Oficina Nacional, reunin-
do 103 pessoas nos dias 23, 24 e 25 de abril, no auditério
Margarida Maria Alves, no CESIR/CONTAG, em Brasilia/DF,
sendo trabalhadores rurais agricultores e agricultoras fa-
miliares, dirigentes, liderancas sindicais e funcionarios/as
e assessores/as das Federagdes que trabalham na comuni-
cagao, profissionais do Setor de Comunicagdo da CONTAG
e uma instrutora contratada. A atividade foi coordenada
pela Presidéncia da CONTAG, que é responsavel pelo Setor
de Comunicagao.

O objetivo geral desta oficina foi capacitar liderangas e
educadores/as populares sobre o uso das tecnologias da
informagao nos processos de comunicagao popular e cons-
truir estratégias de atuacdo em redes.

Além disso, a atividade também visava ampliar a compre-
ensdo sobre a comunicagdo popular e uso das tecnologias da
informagao; formar os educadores/as e comunicadores/as po-
pulares para o uso das tecnologias da informagéo; fortalecer a
Rede de Comunicadores e Comunicadoras Populares; construir
estratégias de atuagdo em rede; conhecer e mapear as experi-
éncias de comunicag&o popular desenvolvidas no Pais.

A Rede Nacional de Comunicadores e Comunicadoras
Populares foi fortalecida ao longo desse itinerério e se-
gue unida e atuante nas principais agdes promovidas pelo
Sistema Confederativo, a exemplo do Grito da Terra Brasil,
Marcha das Margaridas, Festival Nacional da Juventude
Rural, Congresso da CONTAG, Oficinas de Base, produgéo
de conteldos para as redes sociais, entreajuda no atendi-
mento as demandas de imprensa, entre outras.
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ARede de Jovens Comunicadores e Comunicadoras
Populares é formada pela juventude rural que integra
o Sistema Confederativo da CONTAG, seja como sindicaliza-

HEDE D E JDUE"S do, que esteja na assessoria ou como dirigente dos nossos

Sindicatos, Federacdes e da prépria Confederacgao.

COMUNICADDHES E Como a juventude sempre demonstrou muito interesse

pelo tema da Comunicagdo, buscando se capacitar sobre

COMUNICADOHAS redes sociais, produgao de videos, oratéria, podcasts, en-

tre outras areas da comunicacdo, a Secretaria de Jovens

po pu LA HES da Confederag&o buscou manter uma parceria com o Setor
de Comunicacdo da CONTAG e com a Repérter Brasil para a
construcado de varios momentos formativos.

E a aceitagdo foi t&o boa de todas as partes que houve a
decis@o de dedicar boa parte da programacéo dos Festivais
Regionais a essas oficinas de comunicagao popular. Também foi
nesse espago dos Festivais Regionais que a juventude come-
cou a se indicar para as Comissdes do 49 Festival Nacional da
Juventude Rural. Uma dessas comissdes era a de comunicagao.

Até entdo, essa comissdo iria contribuir com a elaboragao do
Plano de Comunicag&o e trabalhar nos materiais antes e duran-
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te o Festival, juntamente com o Setor de
Comunicacao da CONTAG.

Logo apds os Festivais Regionais,
foram iniciadas as reunides quinzenais
pela plataforma Zoom. E foi uma expe-
riéncia fantastica de construcao coletiva
e colaborativa e também de formacao. A
Comunicacdo do Festival teve a cara e
a esséncia da juventude. Foi feita pela,
para e com a juventude. Realmente uma
experiéncia de comunicagao popular!

E a experiéncia foi tdo boa, tao
exitosa que, ao finalizar o Festival, a
prépria juventude demonstrou inte-
resse de continuar contribuindo com
a comunicacdo do movimento sindical.
Entdo, em didlogo entre a Secretaria
de Jovens e o Setor de Comunicacao
da CONTAG, foi definida a continuida-
de desse trabalho conjunto e foi criada

a Rede de Jovens Comunicadores e
Comunicadoras Populares. Essa rede
continua até hoje e sempre crescendo,
com a chegada de mais e mais jovens!

Do Festival para céa j& foram traba-
lhados vérios projetos, como na co-

municacdo da Marcha das Margaridas,
produgao para o més do meio ambiente
apresentando todos os biomas, para o
Grito da Terra Brasil e também com a
producdo de conteldo para as posta-
gens semanais para as redes sociais da
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CONTAG. Nessas postagens semanais sdo destacadas con-
quistas da nossa luta, temas importantes como a sucess&o
rural, producdo de alimentos saudaveis, participagdo politica,
sindicalizac&o, entre outros.

Também €& importante dizer que os/as jovens que
compdem a Rede estdo se integrando as agbes da Rede
Nacional de Comunicadores e Comunicadoras Populares
da CONTAG, participando ativamente das formagdes, con-
tribuindo na produgdo de materiais e de multiplicacédo das
postagens para que a comunicagdo, de fato, chegue até os
trabalhadores rurais agricultores e agricultoras familiares. E
também estao contribuindo com a Comunicagao das nossas
Federacées e dos Sindicatos filiados.

E importante valorizar o trabalho da Rede de
Comunicadores e Comunicadoras Populares, principalmente
as redes formadas pelos sujeitos do campo, da floresta e
das aguas. As pessoas precisam se ver e se sentir represen-
tadas nos materiais, nos textos, nos videos. E fundamental
criarmos esse sentimento de pertencimento nas pessoas.
Comunicagao Popular é isso!
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REDE DE COMUNICADORAS
POPULARES FEMINISTAS




Jé sabemos que a comunicagédo popular é feita para o
povo, pelo povo e com o povo. E, dessa forma, passamos
a entender que a comunicagdo para as mulheres também
precisa ser feita com mulheres. Foi dai que a Secretaria de
Mulheres, de Jovens, de Formacao e o Setor de Comunicagéo
da CONTAG criaram o projeto do Curso “Comunicar o nosso
mundo para semear as Margaridas: Préticas e Estratégias de
Comunicagdo para a Juventude Feminina”.

O objetivo era formar as mulheres agricultoras familia-
res e liderangas de organizagdes parceiras como comunica-
doras populares e construir a Comunicagdo da Marcha das
Margaridas 2023. Foi feito um modulo presencial e outros
virtuais. Além de construirmos de forma coletiva os concei-
tos de comunicagao popular feminista, de debatermos outros
temas da comunicagado popular e do feminismo, tivemos mo-
mentos riquissimos de formagdo e qualificagdo no uso das
redes sociais, produgao de cards, de videos, de fotografia, de
escrita criativa, entre outras ferramentas estratégicas.

Todo esse conhecimento culminou na produgao semanal
de vérios materiais sobre a pauta feminista, desde projetos

em tramitagcao, datas comemorativas, reafirmacéo de lutas
histéricas das mulheres, bem como na construcao coletiva
do Plano de Comunicac&do da Marcha das Margaridas e de
toda a produgéo que se deu antes e durante a realizagado
da maior agao politica das mulheres do campo, da floresta
e das aguas.

E foi esse um dos grandes diferenciais da Marcha das
Margaridas 2023. Foi uma comunicagao feita para as mu-
lheres, com as mulheres e protagonizada pelas mulheres. E
ndo menos importante, com a identidade de comunicagao
popular feminista. Foi nitida essa atuagado em rede, de au-
toformacao de militantes, de pensar a comunicagdo como
um processo mais amplo de incidéncia politica e de didlogo
com a sociedade.

A comunicagao popular feminista tem essa esséncia de
“nds por nés”; de visibilidade de pautas histéricas das mu-
lheres e tendo como fonte as préprias mulheres, a valori-
zacdo dos saberes ancestrais e da agroecologia. Também
€ uma comunicagao que acolhe, que liberta, que resiste e
que transforma.
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Boa parte das comunicadoras populares
feministas desta rede potente contribuiu di-
retamente na comunicacdo antes, durante e
depois da Marcha. Assim como foi no Festival
da Juventude, a Comunicacdo da Marcha
também foi organizada por subequipes.
Algumas comunicadoras ficaram responsa-
veis pelos videos, pelas fotos, pelo programa
de réadio, pela assessoria de imprensa, pela
transmiss&o ao vivo, entre outras. Mesmo di-
vididas em subequipes, foi um trabalho total-
mente integrado, coeso e com o propdsito de
fortalecer a luta pela reconstrugédo do Brasil
e pelo bem viver.

A Secretaria de Mulheres, juntamente com
0 Setor de Comunicagado, com as Secretarias
de Jovens e de Formacao, esté neste trabalho
de manter o funcionamento da Rede, animan-
do as comunicadoras a continuarem a comu-
nicar as agdes com a perspectiva feminista.
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Beber da fonte da Escola Nacional de Formacao da CONTAG

(ENFOC), com os processos formativos e com a atuagao “A COMUN'CAGKO

em rede, trouxe mudangas para além do fazer a comunicacao
da CONTAG cotidianamente. Ao abragarmos e seguirmos os POPULAR

principios de Paulo Freire em defesa de uma educagdo eman- PRESSUPbE

cipadora, fundamentada no didlogo, na transformacao social, na ~

participagédo dos sujeitos, vimos que o seu legado ultrapassa a ORGANIZAng

educacgao popular. POPULAR. OU SE’A,
Paulo Freire considerava que a comunicagdo € uma relagdo FE'TO PELO Povo’

social e que o ato educativo s6 acontece por meio do diélogo.

“Educacdo sem comunicacdo ndo transforma”, e disse ainda, “O COM o Povo E
didlogo cria base para colaboragao.” PARA O POVO.”’

Estamos nesse caminho de autoformacéo e construcao coletiva R
e ajuda mutua. Nas paginas a seguir, vocé vai conhecer algumas CLAUDIA SANTIAGO
experiéncias e também vai perceber que passos importantes estao

sendo dados e precisam ser conhecidos e valorizados.
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ALAGOAS

PODCAST ““CONEXOES RURAIS”

Jairo Silva (Ascom FETAG/AL)
podcast “Conexdes Rurais” é realizado pelo

Coletivo Estadual de Jovens Trabalhadores/as
Rurais da FETAG ALAGOAS (CEJTTR/AL) no for-
mato de video gravado na plataforma StreamYard
pela internet com todos os participantes no for-
mato on-line. A primeira proposta previa a grava-
¢do de forma presencial e em estudio, porém esta
opgéo foi preterida devido a questdes geograficas
e financeiras.

O projeto, que estd em pleno desenvolvimento,
¢é coordenado por Elizabete Barboza (secretaria de
Jovens da FETAG/AL) em conjunto com o Coleti-
vo Estadual de Jovens Trabalhadores/as Rurais da
FETAG/AL (CEJTTR/AL) sob a supervisdo da Pre-
sidéncia da FETAG/AL. Sua abrangéncia é estadual,
territorial e nacional.

A ideia de criar o podcast “Conexdes Rurais” sur-
giu nas reunides da CEJTTR/AL, a partir da participa-
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¢do desses/as jovens no Festival Regional da Juventude Rural
(novembro de 2022) vivenciando experiéncias de comunica-
¢do e oralidade, teatro do oprimido, podcast e audiovisual. 1sso
despertou o desejo em divulgar nas plataformas digitais ages
desenvolvidas pelo movimento sindical e pela juventude rural.
No didlogo na CEJTTR/AL e com Givaldo Teles (presidente da
FETAG/AL), a secretéria de Jovens da Federagdo colocou no
planejamento a construgdo, o desenvolvimento e a realizagdo
do podcast que envolvesse a juventude rural.

Percebemos que o podcast permite que a juventude se
expresse livremente, explorando sua criatividade e construin-
do sua proépria identidade. “O podcast conexdes rurais im-
pactou a minha vida, pois participar da construgao do projeto
e executa-lo foi divertido e pedagdgico. No processo, nun-
ca imaginei que estaria como entrevistador, e isso me deu
forcas para hoje estar no programa ‘Al6 Noticias’ da Radio
de Pao de Aglcar FM”, aponta Jailson Ferreira, vice-presi-
dente do STTR de Pao de Acgucar.

Uma das principais dificuldades encontradas é a auséncia
de um ambiente fisico adequado, com equipamentos que me-
lhorem a qualidade da gravagao dos episodios. A disténcia geo-
gréfica também afeta, pois cada um estd num municipio bus-
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cando adaptar-se para a gravagao, seja no sindicato ou em sua
residéncia, junto com a precariedade da internet na zona rural.

A participagdo da juventude na equipe de produgao tem
potencializado a realizag&o de episédios que dialogam com a
realidade local e com o movimento sindical rural, construin-
do saberes e formatos inovadores. A criagdo dos quadros
“colheita de saberes”, “raizes do campo” e o divertido “tem
essa ndo”, ampliam o didlogo e mostram que, com espago e
liberdade de criagéo, a juventude rural é capaz de produzir
conteldo de qualidade com criatividade.

A participagao dos/as jovens rurais, tanto na construg&o co-
letiva quanto na equipe de produgao tem os impulsionado a ocu-
par espagos de comunicagdo, como programas de radio local e
também de internet. A produgao de conteldo dos sindicatos nas
diversas midias, a partir de jovens do projeto, também adquire
novo patamar de interagdo e qualidade audiovisual.

Com a producdo desta 12 temporada do podcast “Cone-
xdes Rurais”, divulgamos as lutas protagonizadas pelo movi-
mento sindical rural em Alagoas, dando visibilidade ao pro-
tagonismo da juventude rural que é apoiada pela FETAG/AL.

Texto - Jairo Silva



Para compreender o surgimento da comunicagado po-
pular em minha vida, primeiro temos que compreen-

DEPOIME"TO: der a minha participagdo no movimento sindical. Em 1997,

apos participacdes frequentes em movimentos e encon-

“GHA:AS Ao tros promovidos pela Igreja Catdlica, a exemplo de grupos
de jovens, catequese e outros, fui convidado a participar
MOUIME"TO do Movimento Sindical de Trabalhadores e Trabalhadoras

SIN DICAL E ﬁ Rurais no municipio de Guanambi/BA, tendo como pontapé

inicial o 1° Congresso Estadual de Jovens Trabalhadores e

co M u N ICACAO Trabalhadoras Rurais do Brasil, realizado pela FETAG-BA.

Sempre participativo, continuei na luta em busca de

Popu LAH, conhecimentos, mesmo enfrentando diversos obstacu-

los, como exemplo as dificuldades em deslocamento até

ME TDBNEI UMA a sede do municipio, tendo em vista que a minha humil-
pEsson MAIS de residéncia era de dificil acesso e sem recursos para

transporte e ainda contava com baixa escolaridade. Por

COMUNICATI"A E diversas vezes fui a sede do municipio a pé, percorren-

— 5y do uma distancia de 28km, por falta de oportunidade de
Espo NTA N EA acessar um transporte. Porém, mesmo com essas dificul-

dades, continuei firme na luta em busca de conhecimen-
tos e melhoria de vida no campo.
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Dfotografias
Ja em marco de 2004, a Diretoria do Sindicato decidiu

iniciar um programa de réadio denominado “Domingo Rural”,
indo ao ar todos os domingos, de 7h00 as 8h00, em uma
emissora comercial AM, a Radio Cultura de Guanambi/BA.
Inicialmente, os apresentadores do programa foram Bete
Lima, funcionaria do Sindicato, e Cosme Nascimento, que hé
décadas é assessor da FETAG-BA. No mesmo ano, Cosme
Nascimento Pereira foi indicado, pelo Partido Comunista do
Brasil (PcdoB), a concorrer a uma vaga na Camara Municipal
de Vereadores, tendo que se afastar do programa recém-
-criado. Foi a partir daf que a comunicag&o popular entrou na
vida de Tony Santana, surgindo no rédio inesperadamente,
sendo convidado a apresentar o programa com Bete Lima
aos domingos. Passado o processo eleitoral, apos avaliagao
da Diretoria e também de Cosme Nascimento, foi definida
minha continuidade na apresentacéo do programa.

Além de apresentador, passei a dominar a sonoplastia,
assumindo totalmente o programa juntamente com Bete.
Apbs quatro anos de existéncia do programa, a Radio
Cultura suspendeu a programacdo e imediatamente ini-
ciamos na Radio Alvorada AM, permanecendo o mesmo
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nome e formato. Na Radio Alvorada, ampliei a oportunidade
na comunicagao ocupando outros espagos na grade de pro-
gramagao e com maior audiéncia no campo. Posteriormente
veio a migragado do AM para FM e o programa continuou e
continua firme e forte. A partir de 2018 o programa passou a
ser produzido e apresentado por Tony Santana e Luis Alves
(também diretor do Sindicato).

O programa Domingo Rural é uma potente ferramenta de
didlogo do Sindicato com a sua base ha 21 anos, levando infor-
magdes para a populagdo de Guanambi e Regido em especial
ao homem e mulher do campo. Todos os domingos temos uma
hora de informagdes ao vivo aos agricultores e agricultoras fa-
miliares e também, dentro da programagéo, reproduzimos todos
0s domingos o programa A Voz da CONTAG, compartilhando os
fatos relevantes do movimento sindical no Pais.

As principais mudancgas que destaco nesta experiéncia
sdo a necessidade de voltar a escola depois de 14 anos. Devi-
do a falta de acesso a educagao no campo, o retorno ocorreu
no ano de 2000 e, a partir daf, e com muita dedicagao, hoje
J& sou especialista em Educagao do Campo pela UNEB Cam-
pus VIl Guanambi/BA.

Gragas ao movimento sindical e & comunicagdo popu-
lar, me tornei uma pessoa mais comunicativa e espontanea.
Além do programa do Sindicato, Domingo Rural, hd mais de
10 anos tenho horério na grade de programacgado da radio
Alvorada FM. Atualmente, também estou com o programa
Prosa Popular, voltado para a participacdo do nosso povo.
Destaco também que, devido a essa trajetoria, tive a oportu-
nidade de participar de diversas formagdes na &rea de co-
municagdo popular promovidas pela FETAG-BA e pela CON-
TAG. A comunicagao popular tem proporcionado um didlogo
direto com a base, através do réadio, mobilizando para ativi-
dades presenciais.

Por fim, a comunicagao popular surgiu através das ativi-
dades presenciais que participo constantemente dentro do
movimento sindical e social. A cada dia, as atividades nos
proporcionam conhecimento, que é fundamental para o de-
senvolvimento de nossas comunidades. Além disso, o réadio,
através dos programas, € uma ferramenta que mantém a
populagéo informada mesmo diante dos avangos da internet

Texto: Tony Santana

que vivemos na atualidade.
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DO SERTAO PARA
AS REDES SOCIAIS:
JOVEM AGRICULTOR
FAMILIAR DE
OUIXERAMOBIM
CONOUISTAA

INTERNETCOMO e  Cunerar
que surgiu Jodo lgor Alves Fernandes, um jovem agricultor
COTIDIA" o No familiar de 26 anos que vem conquistando coragdes e telas
por todo o Brasil e o mundo. Com mais de um milhdo e 700
CAM Po mil seguidores nas redes sociais e milhdes de visualizagdes

em videos, Igor Fernandes se tornou um fendmeno ao com-

ogertéo cearense é conhecido por sua forga, beleza e re-
sisténcia. E de &, mais precisamente de Quixeramaobim,

partilhar com simplicidade e carisma o seu dia a dia no campo.
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A trajetéria de Igor como criador de

contetido ndo comegou da noite para o dia.
Ainda na adolescéncia, ele passou a gra-
var e editar videos de humor de um ami-
go para o YouTube. Apesar da iniciativa, a
pouca repercussdo fez com que 0 amigo
desistisse. Foi apenas em 2019, apds ser

convidado para uma entrevista com a jor-
nalista Fatima Bernardes, na TV Globo, que
lgor Fernandes se encantou com os basti-
dores da televisao e despertou o desejo de
também estar diante das cameras.

No entanto, faltava a ele uma direcéo
criativa até que, inspirado por trés jo-
vens do Cariri Cearense que mostravam
a vida na roca, percebeu que o simples
também encanta. “Era o que eu ja vivia,
0 meu dia a dia. Vi que as pessoas gos-
tavam de ver isso também, muita gente
gosta de acompanhar o simples, néo so
coisas luxuosas”, conta Igor. A partir dai,
decidiu mostrar sua realidade, e ndo de-
morou para viralizar.

O seu primeiro video foi um divisor
de &guas: gravou toda a jornada que fa-
zia do sitio até a cidade apenas para pa-
gar um boleto. A autenticidade e a forma

leve com que narrou a situagdo conquis-
taram milhares de internautas. No You-
Tube, o crescimento era lento, mas foi
ao migrar para Instagram e TikTok que
seus contetdos decolaram. “O alcance
cresceu muito répido”, relembra.

Com um processo criativo descompli-
cado, Igor Fernandes se destaca pela es-
pontaneidade. “Busco ser o mais basico
e natural possivel. Abro o celular e vou
gravando. Depois fago a narragdo das
cenas”, explica. Essa forma leve e verda-
deira de comunicar fez com que seu con-
teddo se tornasse ndo s popular, mas
também referéncia para quem busca re-
presentar o Brasil rural nas redes.

Mais do que ser um influenciador di-
gital genérico, o jovem defende e da vi-
sibilidade a agricultura familiar, que con-
sidera essencial para o desenvolvimento
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sustentavel. Ele ressalta o papel dessa prética na preservagao
da biodiversidade, na geracdo de empregos e na garantia de
alimentos frescos para a populagao local. “A gente tem um cui-
dado maior com o uso da terra e dos recursos naturais”, afirma.

Entre os desafios enfrentados pelos agricultores e agri-
cultoras familiares, Igor destaca a necessidade de mais
cursos praticos sobre técnicas de cultivo, acesso a equipa-
mentos modernos e politicas que valorizem e incentivem
praticas sustentéveis. “Campanhas que conscientizem sobre
a importancia do agricultor e pregos justos para 0s N0ssos
produtos ajudariam muito”, defende.

Através das redes, ele participa de uma intensa troca de
experiéncias. Seu publico vai muito além do Ceara e, com
isso, aprende diariamente com histérias e saberes de ou-
tras regides do Brasil. “E muito bom, a internet nos conecta
com o mundo”, diz com entusiasmo. Para além da internet,
também realiza troca de experiéncias de forma presencial,
participando dos eventos de juventude organizados pelo
movimento sindical rural, como foi o caso do 59 Festival da
Juventude Rural da Fetraece, realizado em 2024.

Entre os muitos videos postados,

7

o favorito de Igor é um verdadeiro

épico do sertdo digital: encontrou
ovos no mato, que nao sabia do que
era, colocou para uma galinha cho-

car, e 0s seguidores acompanharam

diariamente até nascer um pato, a quem ele deu o nome de
Affu, mas ao crescer na verdade era uma fémea. “Esse video
teve mais de 13 milhdes de visualizagdes. Curtidas, foram
mais de um milhdo. Ganhei um prémio da pagina Razdes
para Acreditar e a Affu estd aqui comigo até hoje”, conta,
com orgulho e afeto.

Apesar do sucesso, Igor Fernandes mantém os pés no
ch&o. Sonha em viajar, conhecer novas culturas e levar seu
olhar sensivel do sertdo para além das fronteiras, mas sem
abrir mao de suas raizes. “Quero continuar no meu sitio, com a
vida tranquila, perto da familia e fazendo meus contetdos”, re-
sume o jovem que, com simplicidade, transformou o cotidiano
rural em uma poderosa ferramenta de conexao e inspiragao.

Texto: Janes P. Souza
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ESPIRITO SANTO

" uma época em gue a comunicagao se concentra nas
grandes cidades e plataformas digitais, uma experiéncia

OUANDO A uoz Do CAM Po de comunicag&o popular poderosa vem transformando a for-

ma como os trabalhadores e trabalhadoras rurais se enxer-

GA" HA FHEOUENCIA: gam, se expressam e se organizam. Desde 2009, o Sindicato

dos Trabalhadores Rurais (STR) de S&o Mateus, no Espirito

-
A HEUOLUCAO DA Santo, em parceria com a radio comunitéria Lider FM, vem
COMUNICACAD POPUI‘AH escrevendo uma nova histéria de protagonismo no campo

com o programa “Sindicato Informativo”. A acdo se expandiu

-
E SI"DICAI‘ EM sAo em 2018 com a criagdo de uma mini biblioteca na sub-sede
MATEus rural do Sindicato, promovendo o acesso a leitura e & forma-

¢&o critica. O resultado? Uma base mais consciente, parti-
Do rddio ao livro: como um Sindicato reinventou  Cipativa e conectada com os seus direitos e sua identidade.
sua relagdo com os agricultores e agricultoras

familiares, construindo pontes de escuta, A poténcia da escuta: o inicio de uma transformacgao

ter uma comunicacao eficiente com os trabalhadores e traba-
lhadoras da agricultura familiar espalhados em comunidades
distantes, algumas a mais de 70 km da sede urbana. A infor-
magao demorava a chegar — quando chegava — e o senti-
mento de pertencimento se perdia no siléncio das rogas.
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A resposta veio do préprio territério: a réadio comunitéria
Lider FM, situada na comunidade de Nestor Gomes, zona
rural de Sdo Mateus. Assim nasceu o programa “Sindicato
Informativo”, apresentado ao vivo as sextas-feiras, as 5h30
da manh3, por Alterino Cerqueira, diretor de Administragao
e Financas do STR, e Alessandro Gimenes, conselheiro fis-
cal. O horério ndo é acaso — é quando o campo desperta e

Thaysa Batista

o0 rédio acompanha o primeiro café da manha do dia.

“Esse programa nao é s voz. E identidade, é ferramenta
de luta. A gente fala das conquistas, mas também escuta as
demandas. A comunidade participa, liga, opina. Nao tem mais
distancia entre o sindicato e o trabalhador”, destaca Alterino
Cerqueira, diretor de Administragdo e Finangas do STR. O acervo mistura livros técnicos do Movimento Sindical de

Trabalhadores e Trabalhadoras Rurais (MSTTR), obras doadas
A pratica que educa: leitura no Sindicato, saberes por universidades e escolas, e classicos da literatura popular.
no campo E um espaco simples, mas de grande impacto.

Com o avango da comunicagdo popular, uma nova ideia “E bonito ver o agricultor sair do atendimento e parar pra
emergiu: transformar a recepgdo da sub-sede rural do folhear um livro. A leitura tem acendido curiosidades, sonhos,
STR num espago de formagédo. Em 2018, a presidente do e muitos passaram a levar livros pra casa. Essa biblioteca é
Sindicato, Samara Salvador, junto & diretoria e equipe de  pequena, mas planta sementes grandes”, ressaltou Samara
comunicagao, criou a mini biblioteca rural. Salvador, presidente do STR de Sao Mateus.
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Yohann Dond Telles

Transformagdes concretas: a palavra que empodera

A experiéncia de comunicagdo popular mudou vidas,
como relata Alterino Cerqueira, conhecido como Neguim:
“Antes, a gente corria atras das pessoas. Agora, elas vém até
o sindicato porque confiam na gente. O réadio levou a nossa
palavra pra longe, e a biblioteca aproximou o saber. Eu vejo
gente que nunca falou em publico, hoje dando opinido no ar.”

Samara também destaca a mudancga na juventude rural:
“Tem jovens que nos escutam toda semana e querem se

envolver. A biblioteca é o primeiro contato de muitos com
livros que falam da nossa realidade. Isso tem potencial
revolucionério.”

Conclusdo: da palavra a agdo, da escuta a transformagao
O projeto de comunicagéo popular do STR de Sao Mateus
€ mais que uma iniciativa de midia: & uma estratégia de em-
poderamento e pertencimento. E a prova de que, quando o
campo tem voz, ele floresce em consciéncia e organizagao.

A trajetéria do “Sindicato Informativo” e da mini biblio-
teca € um exemplo real de como a comunicagdo pode ser
um instrumento de mudanga social profunda, especialmente
guando nasce das necessidades e sonhos do povo.

Que esta experiéncia inspire outros sindicatos e organiza-
¢Oes populares a olharem para a base ndo como publico-alvo,
mas como sujeitos de direito, de fala e de saber. A comunicagao
popular ndo é alternativa — é esséncia da luta por dignidade.

Texto: Yohann Dona Telles

Lm_



Programa A Voz do Sindicalismo - Mari

uando o STTR de Mari foi fundado, em 1962, as/os seus
o dirigentes consideraram importante divulgar para os
associados/as e a populagdo em geral as agdes que realiza-
vam em prol da agricultura familiar. E, assim, surgiu o pro-
grama A Voz do Sindicalismo, que, atualmente, vai ao ar pela
radio comunitaria Aragd FM, durante 1 hora. Atualmente, é
apresentado pelo vice-presidente do STTR Assis Firmino, e
conta com audiéncia participativa, que interage com o apre-
sentador e contribui para que esta experiéncia de comunica-
¢ao popular em Mari seja exitosa.

“Nosso programa no radio faz parte da comunicagao
popular porque a informagao chega até o trabalhador/a ru-
ral com a sua linguagem, interagindo com a populacdo e
divulgando o que o Sindicato faz, o que a nossa Federagéo
e Confederagao fazem, na defesa dos direitos e da politica
dos agricultores familiares da Paraiba e do Brasil”, avaliou
Raquel Barbosa, tesoureira do STTR.

Através do programa, as agricultoras/es familiares come-
garam a participar das atividades do Sindicato, assistindo de
perto o que a sua diretoria estava fazendo e quais s&o os
direitos que tém e que foram conseguidos apds anos de luta.
“Nossa luta ficou em evidéncia a partir de Margarida Maria Al-
ves, que morreu defendendo a nossa classe e a quem sempre
lembro no programa ou nas atividades que participo. O radio
sempre foi um meio importante para se comunicar e, por isso,
a gente optou em ter nosso programa na radio comunitéria,
porque o trabalhador/a rural ainda escuta muito o rédio aqui
na cidade e nossa experiéncia tem dado certo”, afirma Raquel.

Programa Palavra e Agdo na Agricultura Familiar -
Queimadas

A iniciativa em organizar um programa de rédio para divulgar
as acdes do STTR em Queimadas surgiu em fevereiro de 2017,
quando as agricultoras familiares Maria Anunciada Flor, Ana
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Anunciada Flor

Paula Candido e Adailma Ezequiel viram a necessidade em se
comunicar com o povo e o publico local, especialmente, os cam-
poneses/as que ndo podiam estar presentes nas atividades rea-
lizadas pelo Sindicato. Através do programa, os agricultores/as
comegaram a conhecer mais as agdes do STTR. “Queriamos que
0 nosso Sindicato passasse a ser mais visto e a sociedade o visse
como uma entidade que luta pelos interesses da categoria de
uma forma geral, entendendo que temos um projeto politico em
disputa e precisamos fortalecer o entendimento sobre isso com a

nossa base, assim como trazer ao publico todas as bandeiras de
luta, conquistadas pelo MSTTR até os dias atuais”, disse Maria
Anunciada Flor, presidente do STTR de Queimadas.

Anunciada conta que encontrou dificuldades por falta de
tempo para dar continuidade ao programa, pois tinha também
que dar conta da diregao do STTR. Era preciso organizar os con-
teldos, as musicas que iam ser tocadas durante o programa, de
acordo com a pauta, organizar spots, as vinhetas, entre outros.

“A nossa comunicacgdo popular vai mais além do que
planejamos, pois, além de chegar as pessoas no munici-
pio, é compartilhado nas redes sociais, fazendo com que
0 nosso conteldo chegue a outros lugares pelo Brasil afo-
ra”, completou.

Segundo Anunciada, a gestdo municipal participa do pro-
grama Palavra e Agdo na Agricultura Familiar, informando
sobre as politicas publicas para o setor. Para as familias
agricultoras de Queimadas, o momento de ouvir o programa
é sagrado. Além de ter um programa proprio, elas também
participam de outros nas cidades vizinhas. Anunciada perce-
be que as pessoas tém se transformado a partir do conheci-
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mento adquirido com a comunicagdo popular que elas fazem
no rédio, ficando mais politizadas e se tornando protagonistas
em sua comunidade. Esse programa de Queimadas d& voz,
promove a participagao e a inclusdo das pessoas.

A Voz do Homem e da Mulher do Campo - Lagoa de Dentro

Em Lagoa de Dentro, a experiéncia de comunicagdo po-
pular surgiu em 1998, tendo a frente o agricultor familiar
Everaldo Tavares. Na época, a gestdo do STTR tinha como
presidenta Maria Alves Tavares. O programa recebeu o nome
de A Voz do Homem e da Mulher do Campo, e era trans-
mitido pela rédio Difusora, com sistema instalado na sede
do Sindicato, com informagdes direcionadas para o publico
feirante, com objetivo de orientar e informar o homem e a
mulher do campo sobre seus direitos.

O programa era apresentado aos domingos das 6h as
8h. Quando o municipio foi contemplado com a concessao
de uma radio comunitaria, 0 programa passou a ser apre-
sentado aos sbados das 11h as 13h. Atualmente, vai ao ar
as quartas-feiras, das 11h as 12h, sendo transmitido também

Angielly Emilly

pelo Facebook da radio. Além de informar sobre os direitos
do agricultor/a familiar e das ac¢des do Sindicato na cidade
e regido, o programa tem um quadro que leva informacdes
sobre a cultura nordestina.

“Com as redes sociais, conseguimos interagir de forma
mundial com nossos ouvintes, levando a informacg&o sobre a
agricultura familiar mais longe”, destacou Everaldo.

Texto: Mabel Dias
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PARANA REALIZA
DEZ FORMACOES

EM COMUNICACAO
POPULARE
FORTALECE SUA REDE
DE COMUNICADORES
POPULARES

Cerca de 200 pessoas, entre lideres
sindicais, colaboradores dos Sindicatos,
agricultores e agricultoras familiares do
Parand, passaram pelas formagoes.
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Em guase um ano de um projeto
desenvolvido junto as suas dez
regionais sindicais, a Federacdo dos
Trabalhadores  Rurais  Agricultores
Familiares do Estado do Parané
(FETAEP) trouxe para a sede, em
Curitiba, aproximadamente 200 pes-
soas, entre lideres sindicais, colabo-
radores dos Sindicatos, agricultores e
agricultoras familiares do Parana com
0 objetivo de estimular suas narrativas
e sua comunicacao mais livre, mais leve
e mais auténtica. O projeto da nova di-
retoria da Federagdo, comandada pelo
presidente Alexandre Leal dos Santos,
era conectar voz e vez de quem esta no
campo, de quem vive a agricultura fa-
miliar e o sindicalismo na pratica, para
dar seus recados - que sdo muitos - de

forma acessivel, pratica e verdadeira.

O primeiro ano do curso de Forma-
¢do em Comunicagdo Popular, tocado
pelas jornalistas e assessoras de co-
municagdo da FETAEP Larissa Jedyn
e Renata Souza, teve como objetivo
apresentar o conceito da comunicagao
popular, mostrar a pratica das redes
sociais, com oficina de escrita, de foto-
grafia, de producéo de videos e de de-
sign, colocando sempre o campo como
protagonista, com seus valores, sua
identidade, sua linguagem. Incluir, apro-
ximar, acolher, trocar e comemorar fo-
ram agdes bem mais praticadas do que
simplesmente corrigir, ensinar, mudar.

A incluséo, alids, foi a ténica mais
forte e transformadora dos encontros.
Jovens e idosos, homens e mulheres,
sindicalistas, funcionérios e agricultores,
gente com muita ou pouca instrugao, ti-

midos e falantes, de Norte ao Sul do es-
tado, todos participaram das atividades,
enfrentando as dificuldades tecnoldgicas
e as barreiras emocionais - colaborando
e incentivando os colegas e, sobretudo,
comemorando cada resultado.

Estimulados e acolhidos

A cada Formacgéao realizada, rela-
tos foram colhidos e mensagens ava-
liativas coletadas. Ao analisé-las, a
FETAEP pode afirmar que, em 2024, a
sua rede de comunicag&o popular vem
crescendo; que aos poucos as redes
sociais vém sendo mais frequentadas,
em especial o Instagram; que os apli-
cativos de design j& viraram rotina e
que escrever, falar em publico e gravar
videos j& ndo sdo mais “bichos-de-se-
te-cabecas”.
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Assim como as limitagdes, que antes pareciam intranspo-
niveis, vém sendo superadas. Como o caso de uma colabora-
dora que contou, as lagrimas, que nao falava em publico por
causa de uma professora que a criticou, quando crianca, por
seu gracioso “coeio vermeio”, ao se referir ao coelho vermelho
da ligao de escola. Ou do rapaz timido, que a principio se re-
cusava a gravar o video. Com superagao, apresentou sua gra-
vacdo arrancando lagrimas do grupo, depais de o pai revelar
o transtorno do espectro autista do menino. O grupo acolheu
essas e outras tantas situagdes, de quem veio para aprender
e para ensinar. Afinal, todos temos o que dar e o que receber.

Os planos para 20257 Bom, a ideia é a realizagdo de um
grande encontro entre os participantes das dez turmas de
Comunicagdo Popular para reforcar os lagcos dessa rede,
além de levar este curso para as Regionais, visando atingir
mais pessoas. Outra proposta é trabalhar para colocar em
pratica uma nova formagéao, dessa vez de Comunicagdo As-
sertiva voltada para jovens e mulheres, com encontros em
Curitiba e também nas regionais sindicais. O resultado a gen-
te conta na préxima edigao da cartilha!

Texto: Larissa Jedyn e Renata Souza
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PERNAMBUCO

MARGARIDAS DE PERNAMBUCO EM MARCHA

Em 2019, mais de cem mil mulhe-
res marcharam em Brasilia em
protesto ao governo federal e, pela
primeira vez na histéria da Marcha
das Margaridas, ndo entregam ao
ltamaraty suas pautas. Esta grande
mobilizagdo de massa entende que
¢é impossivel estabelecer dialogo com
um governo autoritario, neofascis-
ta, negacionista cientifico, a favor do
porte de armas, que rejeita os direitos
humanos e incentiva a violéncia con-
tra os movimentos sociais e a politica
de esquerda.

Diante deste cendrio, a Comiss&o
Estadual de Mulheres da Federacéo

de Trabalhadores Rurais Agricultores e
Agricultoras Familiares de Pernambuco
(FETAPE) sente a necessidade de visibi-
lizar para outros setores da sociedade o
posicionamento politico das Margaridas
e documentar o processo preparatério
da Marcha a partir da perspectiva do
movimento sindical rural pernambuca-
no. Em parceria com a Escola Nacional
de Formacdo da CONTAG (ENFOC),
FETAPE e a documentarista Shaynna
Pidori realizam a série “Margaridas de
Pernambuco em Marcha”.

A série, que é composta de um
documentério de 25 minutos e trés
curtas com 6 minutos de duracdo
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cada (disponivel no canal do YouTube
da FETAPE), foi construida com meto-
dologia audiovisual participativa, cuja
abordagem valoriza a perspectiva do
grupo, envolvendo as pessoas docu-
mentadas no processo de escolhas
de estilo estético, formato e condu-
cao da narrativa. A Comissao Estadual
de Mulheres também selecionou trés
mulheres que representassem trés vi-
véncias no movimento sindical. Dona
Arlinda Lima, com mais de 40 anos de
vida e prética sindical, € uma das refe-
réncias na luta pelos direitos das mu-
lheres. A agricultora familiar agroeco-
l6gica, sertaneja e lider sindical, Cicera
Nunes, a primeira mulher a chegar
a Presidéncia da FETAPE e Vanessa
Alves, do municipio de Caetés, jovem
agricultora e técnica em Agroecologia,

stdcia do STR de Caetés, que iria pela
primeira vez a Marcha das Margaridas,
em agosto de 2019.

Os curtas da série circularam

por mais de trinta festivais no Brasil,
Ameérica Latina e Espanha e levou a
mensagem das Margaridas a outros
territérios, ganharam premiagdes como
a 42 Mostra Cine Diversidade com o
curta “Margarida, Presente!” por meio

do voto popular.

Comunicar e Semear a Agroecologia
nas escolas e comunidades

Em 2016, em Gléria do Goita, Mata
Sul de Pernambuco, estudantes do
curso técnico em Agroecologia da
ONG Serta criaram o Saec, um cole-
tivo de jovens técnicos em agroecolo-
gia e educadores populares. Passados
oitos anos, o grupo se mantém firme
na missdo de “Semear a Agroecologia
nas escolas e comunidades”, e se ex-
pandiu para a Mata Norte e o Agreste
pernambucano.

O Saec percebeu que para levar a
Agroecologia a juventude rural é ne-
cesséario também fazer Comunicagao
Por
Comissao de Jovens Multiplicadores/

Popular. isso, integrou-se a
as da Agroecologia (CJMA), com-

prometendo-se com a Comunicag&o,




evitando termos técnicos, respeitando a nossa linguagem de agricultor”, conta

Vitor Diego Pereira da Silva, um dos fundadores do Saec.

Um dos seus maiores resultados é o engajamento das pessoas na causa am-
biental a partir de suas publicagdes. Convenceram muitos a adotarem o cultivo de
alimentos organicos e a se tornarem autossustentaveis. A maior dificuldade do co-
letivo é a falta de bons celulares, microfones e aplicativos de edigéo, que s&o caros.

Texto: Shaynna Pidori

alimentando o Instagram da CJMA e
produzindo reportagens para o site da
ONG Centro Sabia.

“Tudo o que publicamos é fei-
to com planejamento e cuidado, vi-
sando transmitir informagdes sobre
Agroecologia e mudancgas climéticas,
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A experiéncia do programa na radio comunitéria Liberdade
FM com o programa EU E VOCE NO SERTAO, do com-

nﬁDIo COMUNITARIA panheiro Cardoso, surgiu no ano de 1996. Com o passar do

tempo e surgindo novas oportunidades de se comunicar

LI BEHDA D E FM co M com os agricultores e agricultoras familiares do Polo Sindical

Canto do Buiriti, foi criado o programa CARDOSO NA TV em

o PHOGBAMA Eu E 2022. O intuito era fortalecer a luta do Movimento Sindical
uocE No SEHTAO E o de Traba.lhac.:iores e Trgbalhadoras Ruraisi e dos Sindicatos
nos municipios/ comunidades/ polo sindical, reafirmado as
cAnnoso "A Tu bandeiras de lutas e a importéncia do MSTTR, repassando
informagdes verdadeiras para os trabalhadores e trabalha-
doras rurais da regido do Polo Sindical de Canto do Buriti,
composto por nove municipios.
Mesmo encontrando dificuldades com informacgdes con-
traditérias, falta de entrega do conteldo pelas plataformas
e de compartilhamento, as duas experiéncias alavancaram
com uma ascensao crescente, pois abordavam os clamores

dos nossos homens e das mulheres gue vivem no campo,
dando visibilidade e notoriedade aos seus desafios.
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Dentre as necessidades divulgadas pelas
duas experiéncias do companheiro Cardo-
so, destaca-se a conquista do pogo na Co-
munidade Pedras Zona Rural do municipio
de Canto do Buriti, comunidade esta que
ao longo de muitos anos vinha sofrendo
com a falta de agua, que chegava somente
duas vezes por semana, dificultando tanto o
abastecimento humano e animal.

A comunidade, ap6s a criagao do progra-
ma CARDOSO NA TV, buscou neste espago
avangar numa solugao para a falta de agua
na comunidade. Apés uma visita do compa-
nheiro Cardoso juntamente com o Sindicato
conseguiram viabilizar o pogo tubular que
oferta 20 mil litros de dgua por hora para a
comunidade, que beneficia mais de 30 fami-
lias, sem pagar taxa de agua para consumo.

A comunicagdo popular abordada pelo
companheiro Cardoso foi fundamental para
0s beneficios conquistados para o polo sin-

dical, pois retrata de forma popular e real
as necessidades e anseios que 0S NOSSOS
agricultores e agricultoras familiares neces-
sitam, como também aborda uma producéo
organica e sustentavel ofertada nos munici-
pios que contemplam a regiao.

Texto: lure Anderson e Josiel Junior

Geisamara Campos
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RIO GRANDE DO NORTE

SEMINARIO ESTADUAL DE COMUNICACAD

AFETARN apresenta como expe-
riéncia exitosa “O Seminario

Ketlen Barbosa

Estadual de Comunicagdo” que tem
0 intuito de oferecer o conhecimento
necessario para que os sujeitos que
compdem a nossa base possam se tor-
nar agentes mobilizadores das agdes
do Movimento Sindical, na perspectiva
da educagao e da comunicagao popular.

O Seminario Estadual de Comuni-
cagdo acontece anualmente, a segunda
edicdo em 2024, foi realizada em trés
dias, onde o primeiro dia trabalhou a
abertura politica com a participagdo dos
envolvidos no processo de articulagao,
mobilizacdo e realizacdo da atividade.
O segundo dia trabalhou as atribuicdes
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da formacao sindical, da educagdo e da comunicagdo popular,
orientada pela Politica Nacional de Comunicagdo da CONTAG.
Ainda no segundo dia organizaram o publico para participar das
oficinas de qualificacdo em redes sociais, producao de videos,
elaboragdo de textos e comunicagdo artistica - grafitagem. O
terceiro dia do Seminério focou nos encaminhamentos e defi-
nicdes sobre as discussées realizadas nos dias anteriores.

Além disso, o Seminario significa um espago importante de
divulgacao e intercambio das a¢des de comunicagao promovidas
por nosso publico, onde sdo socializadas as experiéncias desen-
volvidas pelos Sindicatos, entre elas os programas de rédio e as
interagdes e conteldos criados para as redes sociais.

A expectativa é que a partir da atividade realizada possa-
mos construir agdes voltadas para a comunicagdo que tragam
impactos relevantes para todo o conjunto do Movimento Sindi-
cal, conscientizando os sujeitos sobre a importancia da Comu-
nicag&o como ferramenta estratégica de gest&o e de seu papel
no processo de fortalecimento e preservag&o da imagem.

A partir da realizagdo do Seminario foi criada a Rede Es-
tadual de Comunicadores e Comunicadoras e o Coletivo

Ketlen Barbosa

de Comunicagdo da FETARN, por entender que a comuni-
cagdo é um meio de emancipagao dos sujeitos, visando criar
estratégias para promover suas agdes e atividades, para que
a sociedade entenda a sua importancia e necessidade.
Portanto, conseguimos promover um encontro que desse
oportunidade as pessoas de refletir sobre a relevancia da co-
municagdo como ferramenta estratégica que investe no ser
humano e potencializa a agao sindical. Bem como, desenvol-
ver uma formagao critica para elaborar agdes, por meio da
educagao para a comunicagao, entendendo que a Comunica-
¢&o Sindical e Popular faz parte dos processos formativos.

Texto: Ketlen Barbosa
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FETAG-RS EM CONEXAO

o projeto “FETAG-RS em Conexao” surgiu da necessida-
de de aproximar a Federagdo aos agricultores e agri-
cultoras familiares do Rio Grande do Sul. A iniciativa busca
criar um espacgo de dialogo onde os agricultores e agricul-
toras possam compartilhar suas realidades, apresentar suas

RIO GRANDE DO SUL

propriedades e expressar seus anseios, fortalecendo assim
a relagdo entre a Federagdo e seu publico de interesse.

A acdo consiste em, durante dois dias do més, a Fede-
racdo visitar familias agricultoras, em um roteiro organizado
pela Regional Sindical selecionada e o Sindicato escolhido

FETAG-RS




internamente, para ir as propriedades
e ouvir os agricultores e agricultoras.
Durante os dois dias, o projeto relne
também as autoridades municipais,
como prefeitos, cdmara de vereadores,
Emater, entidades empresariais para
dialogar sobre as dificuldades enfren-
tadas pelos agricultores/as do munici-
pio. Ao final da reunido com as entida-
des, € instituido o Comité Municipal da
Década da Agricultura Familiar.

O projeto cria uma grande oportu-
nidade para aproximar os agricultores/
as familiares da FETAG-RS e dar des-
taque as praticas inovadoras e positi-
vas. Com essa aproximagao, € possivel
compartilhar conhecimentos, integrar
novas tecnologias e processos, e pro-
mover uma unido maior entre a Fede-
racdo e os Sindicatos regionais.

As principais dificuldades na imple-
mentacdo do projeto incluem organi-
zar as visitas, alinhar as agdes entre
a FETAG-RS e os Sindicatos locais,
e garantir a participagdo das familias
agricultoras e das autoridades locais.
Além disso, como cada uma das 23
regionais tém realidades diferentes, é
um desafio adaptar o projeto as neces-
sidades de cada regiao.

No entanto, o projeto j& vem geran-
do mudancgas e vem transformando a
vida das pessoas. Afinal, a experiéncia
ajuda a melhorar a comunicagao en-
tre os agricultores/as, Sindicatos e a
FETAG-RS, resultando em avancos
nas producdes e na gestdo das pro-
priedades familiares. Criar espagos
para dialogo e reconhecer as boas préa-
ticas nas propriedades pode motivar os

agricultores e agricultoras a adotarem
solugdes mais sustentéveis, melhoran-
do sua qualidade de vida e trabalho.

Os resultados incluem a criacao de
uma rede de apoio mais préxima en-
tre a FETAG-RS, os Sindicatos e os
agricultores/as, além de fortalecer a
agricultura familiar como uma parte
importante do desenvolvimento ru-
ral. As visitas e a criacdo dos Comités
Gestores Municipais também ajudam
a garantir agdes locais para o cresci-
mento da agricultura familiar.

Para a Federacao, o diferencial do
projeto estd na sua abordagem, que
envolve diretamente os agricultores/as
em todas as etapas, valorizando suas
experiéncias e conhecimentos. Ao
focar na agricultura familiar e no de-
senvolvimento das pequenas proprie-
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dades, o projeto atende as reais necessidades dos trabalha-
dores e trabalhadoras rurais e se destaca como popular, pois
da voz e protagonismo as familias do campo.

“A visita da FETAG-RS e do Sindicato dos Trabalhado-
res Rurais na nossa propriedade foi muito importante, pois
tivemos a oportunidade de mostrar como funciona o pro-
cesso produtivo do alho negro e do cogumelo, que sao di-

ferentes do habitual. Foi de grande valia receber o projeto e
estaremos sempre de portas abertas para recebé-los, pois
é gratificante receber a visita de pessoas que valorizam a

agricultura familiar”, destacou o agricultor Felipe Costa, de

Texto: Ketruin Jardela

FETAG-RS

Monte Belo/RS.




VOZES QUE ECOAM
DO CAMPO. DAS
FLORESTAS E

DAS AGUAS NO

230 FESTIVAL
ESTADUAL DA
JUVENTUDE RURAL
EM RONDONIA
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D urante o 23° Festival Estadual da Juventude Rural, realizado
em Rondbnia, a juventude do campo, das florestas e das
dguas viveu uma experiéncia marcante de fortalecimento da sua
identidade e expressao coletiva por meio da comunicagdo popu-
lar. Ministrada pela equipe da Réadio, Educacdo e Comunicagao
(REC), a oficina proporcionou n&o apenas formagao técnica, mas
também um espago potente de escuta, troca e empoderamento.
A oficina, integrada a programacéo do Festival Estadual da Ju-
ventude Rural, como uma das atividades chaves, foi marcada por
uma abordagem pedagdgica horizontal, onde jovens agricultores
e agricultoras familiares compartilharam suas vivéncias e refle-
tiram sobre o papel da comunicagdo como ferramenta de resis-
téncia, denuncia, valorizagdo de suas culturas e comercializacdo
de suas produgdes. Através de dinamicas préaticas, 0s mesmos
aprenderam a construir suas proprias narrativas, utilizando-se
dos recursos disponiveis em seus celulares, criando videos cur-
tos e cards para semear nas redes sociais a potencialidades da
agricultura familiar em suas diversas produgdes do dia a dia.
Para o secretario de jovens da Federagao e o coordenador
geral do Festival, Wilians Santana, “este momento proporcio-



nou a juventude a chance de apri-
morar o dominio sobre os meios de
comunicagao, para gue possam assim
construir, a partir do local onde vivem,
narrativas que contrapéem o cresci-

mento desenfreado da monocultura
em Ronddnia e mostrem quem de fato
estd por trds da economia local, da
produgdo diversificada e do fortaleci-
mento do combate a fome.”

A equipe do REC trouxe para o cen-
tro do debate a importéancia da comu-
nicagdo popular como instrumento de
transformagao social, em que a juven-
tude rural ndo apenas consome infor-
magdo, mas produz contelddo a partir
de seus territérios, saberes e lutas. Em
um cenario de crescentes ameagas
aos direitos no campo, a comunicagao
se mostra essencial para a organizagao
de base, a agroecologia, a soberania
alimentar e a preservagdo ambiental
- sendo, hoje, uma das principais fer-
ramentas de luta para se construir um
campo vivo e com gente.

“Se antes o poder da expressdo
para muitas pessoas ficava apenas nas
maos dos donos do capital, atualmen-
te, as redes sociais se tornaram trin-
cheiras de relevantes batalhas de todo
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tipo de narrativas. Conhecer estratégias de uso e critica dos
meios é necessério. No caso da produgéo de conteldo, é
importante estar atento ao modo, o que e para quem comu-
nicar. Na oficina, dialogamos sobre técnicas de captagao e
edicdo audiovisual, para que a companheirada use o celular
para divulgacao de suas lutas e produgbes de modo cons-
ciente e assertivo”, destacou Evelyn Morales, coordenadora
do grupo REC.

A parte prética da oficina, que aconteceu na feirinha dos
agricultores e agricultoras durante o Festival, resultou em pro-

dugdes criativas que expressaram 0s sonhos, expectativas e
muita diversidade de produgdo da agricultura familiar, desde a
producéo de café especial, ao artesanato feito de retalhos ou
madeira, até o chocolate artesanal, ou sabonetes caseiros, rea-
lizados através da extragdo de 6leos e esséncias produzidos na
propria propriedade de uma das participantes da feira. Além
disso, gerou um sentimento coletivo de pertencimento e de que
suas vozes importam - e podem (e devem) ser ouvidas.

A experiéncia no Festival reafirmou que comunicar € um ato
politico, mostrando para o Movimento Sindical dos Trabalhado-
res e Trabalhadoras Rurais que a comunicagdo direta com os
agricultores e agricultoras familiares € a mola propulsora que
pode alavancar o fortalecimento da luta coletiva, pois através da
criagao de materiais dindmicos, como videos curtos, cards in-
formativos, entre outros materiais produzidos de forma integra-
da com os agricultores e agricultoras familiares, esses sujeitos
passam a se sentir valorizados e pertencentes ao processo de
luta por uma agricultura familiar fortalecida e valorizada.

Texto: Wilians Santana
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SANTA CATARINA

PROGRAMA CAMPO ECIDADE:
““‘UM NOVO JEITO DE ENXERGAR A VIDA”

Arquivo Pessoal
Aexperiéncia de comunicagao popu-
lar apresentada por Santa Catarina
¢ o Programa Campo e Cidade: “Um
novo jeito de enxergar a vida“, iniciati-
va realizada no municipio de Campos
Novos, na Comunidade Taipinhas. Quem
coordena o programa é Neide Furlan,
com a parceria com a Radio Maria Rosa
e Radio Coroado.

Para Neide Furlan, a comunicagao
popular vai além de simplesmente in-
formar; trata-se de respeitar os costu-
mes, as culturas e a histéria de cada
comunidade. Ela acredita que um olhar
atento € essencial para comunicar de
forma clara e assertiva. Quando feita
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corretamente, essa comunicagdo pode transformar vidas e
empoderar a voz do povo dentro da comunidade.

Inspirada pela diversidade de povos, de caboclos aos
descendentes dos primeiros europeus no Brasil, Neide bus-
cou maneiras de contribuir para uma comunicacao que fi-
zesse sentido para todos. Foi dessa vis&o que nasceram o0s
programas de radio em emissoras comunitérias.

Com o desejo de alcangar tanto o campo quanto os cen-
tros urbanos, Neide criou o Programa Campo e Cidade. Em
cada edicdo de 60 minutos, ela aborda os resultados do Mo-
vimento Sindical na Agricultura Familiar catarinense, além de
temas como salde alternativa, reaproveitamento de alimen-
tos e cuidados com o meio ambiente.

Ela também abre espago no programa para compar-
tilhar experiéncias de vida de pessoas que migraram do
campo para a cidade. Essa iniciativa transforma a maneira
de pensar e amplia a visdo sobre diferentes realidades.
Sair das plantagdes e morar na cidade ou permanecer
no campo produzindo junto com a familia? Essa é uma
pergunta que muitos buscam responder, e cuja resposta

pode mudar perspectivas e fortalecer a sucess&o rural
em Santa Catarina.

Neide mostra que a comunicacdo popular € um cami-
nho para unir e fortalecer as pessoas, respeitando suas
histérias e promovendo conhecimento. “Precisamos falar a
linguagem do povo, ou seja, aquilo que ele quer e precisa
ouvir”, comenta Neide.

Inicialmente, Neide produzia o programa com base em
demandas j& conhecidas, mas enfrentou dificuldades para
manter uma produgdo constante. Foi entdo que ela decidiu
abrir espaco e dar voz aos ouvintes, permitindo que suge-
rissem temas de seu interesse. Neide reforga que é funda-
mental dar esse espaco a comunidade para comunicar de
forma eficaz o que é relevante em cada regiao.

A capacidade do Programa Campo e Cidade de abordar
temas que vdo desde o movimento sindical na agricultura
familiar até salde, reaproveitamento de alimentos, meio
ambiente e estilos de vida, demonstra seu carater educa-
tivo e transformador. Isso mostra o papel estratégico da
comunicagdo popular em criar conexdes entre as pessoas,
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Arquivo Pessoal

suas realidades e o conhecimento necessario para um desen-
volvimento real da agricultura familiar.

O trabalho de Neide é um exemplo inspirador de como a
comunicagao popular, quando bem direcionada, pode ser um
poderoso instrumento de transformagéo social, levando infor-
magao relevante de forma simples e acessivel, e, a0 mesmo
tempo, valorizando a riqueza cultural de cada comunidade. Nei-
de ajuda ainda a fortalecer as familias do campo e revelar as
conquistas do Movimento Sindical.

O Programa Campo e Cidade pode ser caracterizado como
um importante exemplo de comunicacdo popular, pois da voz
a comunidade, respeita a cultura local e integra o campo e a
cidade, dois espagos vivos que precisam coexistir em harmonia.

Além disso, o programa visa fortalecer a sucessao rural e
destacar os resultados do movimento sindical, com o objetivo
final de promover a transformagao social e o empoderamento
das comunidades. Nesse contexto, a comunicagdo popular é re-
conhecida como um agente de mudanga, e o Campo e Cidade se

Texto: Luiz Fernando Dresch

alinha a essa perspectiva.
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